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Les objectifs et les enjeux

Produire des indicateurs économiques du tourisme pour :

Å Replacer le tourisme comme une filière économique à part 
entière

Å Evaluer la place du tourisme sur un territoire donné

Å Se doter de points de repères collectifs

Å Adapter son action, ses interventions et se développer

Å Attirer et faire adhérer des investisseurs

Å Mesurer l­impact des stratĂgies touristiques
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La mĂthodologie utilisĂe pour mesurer le poids Ăconomique du tourisme ù l­Ăchelle 
de la Communauté de Communes du Pays de Sainte Odile a été élaborée par le 
cabinet d­Ătudes Traces TPI en accord avec l­Observatoire RĂgional du Tourisme 
d­Alsace (ORTA).

Cette méthodologie a été proposée en 2012 à la demande de l­ORTAafin de
mesurer le poids économique du tourisme à l­Ăchellede l­Alsaceet de 9 autres
territoires infra -régionaux : Bas-Rhin, Haut-Rhin, Paysd­AlsaceCentrale, Strasbourg
Eurométropole, Mulhouse Alsace Agglomération, Station thermale de Niederbronn-
les-Bains (rajout d­Oberbronn), Station de ski du Lac Blanc (Com. Com. de la Vallée de
Kaysersberg), Communauté de communes du Pays de Ribeauvillé et Communauté de
communesde la Petite Pierre.

Depuis 2013, l­ObservatoireRégional du Tourisme d­Alsaceréalise la mesure du
poids économique du tourisme sur différents territoires (voir carte ci-après).

Cadre méthodologique
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Pays d­Alsace Centrale (2012)

Strasbourg Eurométropole
(2012 et 2017)

Station thermale de 
Niederbronn -les-Bains et 
Oberbronn (2012)

Com. Com. de la Vallée de Kaysersberg (2012)

Com. Com. du Pays de Ribeauvillé (2012)

Com. Com. de la Petite Pierre (2012)

Com. Com. de la région Molsheim-Mutzig (2013)

Pays Bruche Mossig Piémont (2013)

Com. d­Agglo. de Colmar (2014)

Com. Com. de Sélestat (2014)

Pays Thur Doller
et ses 3 Com. Com. (2015)

La date de production des analyses est 

indiquée entre parenthèse

Com. Com. du pays rhénan 
(2015)

Pays Rhin Vignoble Grand Ballon  
et ses 3 Com. Com. (2016)

SCOT du Piémont des Vosges 
et ses 3 Com. Com (2016)

Mulhouse Alsace Agglomération (2012 

et 2017)PETR du Sundgau (2017)

Territoires disposant de l­Ătude Poids Ăconomique
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Le champ dôanalyse

Poids 
économique 
du tourisme

Offre

Fréquentation

Dépenses 
des visiteurs

Emplois
Production 

des 
entreprises

Fiscalité 
locale

Investis-
sements

Cadre méthodologique
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18 activités caractéristiques du tourisme prises en compte

ÅTransport de voyageurs par taxis

ÅTransports aériens de passagers

ÅActivité des agences de voyage

ÅRestauration traditionnelle

ÅRestauration de type rapide

ÅDébits de boissons

ÅHôtels et hébergements similaires

ÅHébergements touristiques et autres de courte durée

ÅTerrains de camping

ÅAutres hébergements

ÅGestion des musées

ÅGestion des jardins botaniques et zoos

ÅActivitĂs de parc d­attraction et parcs ù thāme

ÅAutres activités récréatives et de loisirs

ÅTéléphériques et remontées  mécaniques

ÅOrganisation de jeux de hasard et argent

ÅOrganisation de salons professionnels et congrès

ÅGestion des salles de spectacles

Cadre méthodologique
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Région Alsace
Données annuelles 2015
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Région Alsace

Répartition des 19,1 millions 

de visiteurs régionaux

Hébergement marchand

Hébergement non marchand

Excursionnistes

VISITEURS

19,1 millions de visiteurs 

ҍ 12,6 millions de touristes

ҍ 6,5 millions d­excursionnistes

26,7 millions de nuitées dont 43 % 

marchandes

NUITÉES TOURISTIQUES

Source : ORTA, Sofres, Euroêka Marketing Conseil, Insee. Données 2015

Production FiscalitéEmploisFréquentation Investissements Dépenses
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Région Alsace

Production FiscalitéEmploisFréquentation Investissements Dépenses

218 millions d­ /an en moyenne annuelle entre 2011 et 2013

49% des investissements concernent les hébergements marchands

Source : TBITA Atout France ±ORTA

INVESTISSEMENTS TOURISTIQUES*
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Répartition des dépenses par 

type de visiteur

Hébergement marchand

Hébergement non marchand

Excursionnistes

Région Alsace

DÉPENSE DES VISITEURS

1,9 milliard d­ TTC dépensés

PRODUCTION DES ENTREPRISES TOURISTIQUES (*)

Á 2,2 milliards d­ HT (1) de chiffre 

d­affaires gĂnĂrĂ

Á 820 millions d­ de valeur ajoutée (VA) 

soit un taux de 37 %

Sources : ORTA, Euroêka Marketing Conseil, Acoss, ESANE Alisse, CGA Alsace. Données 2015

(*) des 18 activités caractéristiques du tourisme sélectionnées

Production FiscalitéEmploisFréquentation Investissements Dépenses
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Remarque : comment expliquer le différentiel entre les dépenses (1,9 

milliard d­ TTC) et la production des entreprises (2,2 milliards d­ HT ) ?

Les dépenses des touristes sont inférieures à la production des entreprises. En 

dehors de l­incidence HT et TTC, le diffĂrentiel s­explique du fait de 

l­hypothāse selon laquelle les excursionnistes ne sont venus qu­une seule fois 

dans la région. Ainsi, les re-visites sont « sous-évaluées » ce qui atténue la part 

des dépenses effectivement générées. 

En parallāle, le ratio de frĂquentation pour la mesure de l­excursionnisme est 

issu d­un ratio estival (EMC 2011) et on peut présumer que sur des périodes de 

hors saison ou d­hiver, ce ratio est davantage en faveur d­une frĂquentation 

excursionniste .

Cette remarque est valable pour tous les territoires.

Région Alsace

Production FiscalitéEmploisFréquentation Investissements Dépenses
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(*) taxe d­habitation, taxe fonciāre, contribution fonciāre des entreprises, taxe de séjour, taxe casinos, redevance 

remontées mécaniques

Région Alsace

FISCALITE LOCALE

Á 52 millions d­ de recettes fiscales (*)

dans les collectivités territoriales

Á 3,8% des recettes fiscales locales

EMPLOIS

Á 37 000 emplois salariés et non salariés (dans 

les 18 activités caractéristiques du tourisme)

Á 5,0 % des emplois régionaux

Sources : DonnĂes issues des collectivitĂs et du ministāre de l­Ăconomie et des finances, Acoss, INSEE. Données 2015

Production FiscalitéEmploisFréquentation Investissements Dépenses
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Communauté de 
communes du 

Pays de Sainte Odile
(Données annuelles)
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Communauté de communes du Pays de Sainte Odile
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3 600 lits touristiques (*)

2 300 lits marchands 
- 33% en hôtels : 12 hôtels pour 750 lits
- 20% en campings (or aires pour camping-cars) : un 

seul camping Le Vallon de l'Ehn à Obernai (450 lits)
- 18% en hébergement collectif 
- 13% dans les aires pour camping cars 

1 300 lits non marchands

CAPACITâ D­ACCUEIL

Offre Production FiscalitéEmploisFréquentation

(*) Les hébergements marchands sont des hébergements payants (hôtels, campings, meublĂs¤) par opposition aux 

hébergements non marchands (hébergement en famille, chez des amis ou dans sa résidence secondaire ) 

350 établissements

90 établissements marchands , dont 6 0 locations de meublés

260 établissements non marchands

Source : Offre en hébergements 2016 ORTA et Communauté de Communes du Pays de Sainte Odile

Investissements Dépenses

Communauté de communes du Pays de Sainte Odile


