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Les objectifs et les enjeux

Produire des indicateurs économiques  du tourisme pour

A Replacer le tourisme comme une filiére économique a part
entiere

Evaluer la place du tourisme sur un territoire donné
Se doter de points de reperes collectifs
Adapter son action, ses interventions et se développer

Attirer et faire adhérer des investisseurs

Do I Do Do I

Mesurer | -impact des stratAgi ¢
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Cadre methodologigue

LamAt hodol ogi e utilisAe pour mesurer | e poids
de la Communauté de Communes du Pays de Sainte Odile a été élaborée par le
cabinet d-Atudes Traces TPl en accord avec | -

d- Al sace (ORTA).

Cette méthodologie a été proposée en 2012 a la demande de | - O RafirAde
mesurer le poids économique du tourisme al - Ac lWell 1 &1 st ale @ autres
territoires infra-régionaux : BasRhin, Haut-Rhin, Paysd - A | €emtcake, Strasbourg
Eurométropole, Mulhouse Alsace Agglomération, Station thermale de Niederbronn-
les-Bains (rajout d - Ob e r)fStation ahe ski du Lac Blanc (Com. Com. de la Vallée de
Kaysersberg, Communauté de communesdu Paysde Ribeauvillé et Communauté de
communesde la Petite Pierre.

Depuis 2013, - Ob s e r Régionalidu €ourisme d - Al séaliseela mesure du
poids économique du tourisme sur différents territoires (voir carte ci-apres).

‘ \\\ Observatoire
Agence | Régional

Attractivité Touris
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La date de production des analyses est
indiquée entre parenthese

Station thermale de

Com. Com. de la Petite Pierre (2012)\»}_‘ A%

Niederbronn -les-Bains et
Oberbronn (2012)

Com. Com. du pays rhénan
(2015)

Strasbourg Eurométropole
(2012 et 2017)

A

Com. Com. de la région Molsheim-Mutzig (2013)

Pays BrucheMossig Piémont (2013) ——>

SCOT du Piémont des Vosges
et ses 3 Com. Com (2016)

Com. Com. du Pays de Ribeauvillé (2012) £ .

Com. Com. de la Vallée de Kaysersberg (2012) /*

Pays ThurDoller
et ses 3 Com. Com. (2015)

PETR du Sundgau (2017)——> "¢

<\c

>

<& Pays d- Al sace Ce
\ Com. Com. de Sélestat (2014)
om. d-Agglo. de C

Pays Rhin Vignoble Grand Ballon
et ses 3 Com. Com. (2016)

Mulhouse Alsace Agglomération (2012

et 2017)
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Observatoire
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Tourisme
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Cadre méthodologigue

L e

Investis-

sements Frequentation

P Poids
economique
du tourisme
Fiscalité Dépenses
locale ‘ des visiteurs

Production
des Emplois
entreprises

Observatoire
Régional
Tourisme
clicalsace.com
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Cadre methodologigue

18 activités caracteristigues du tourisme prises en compte

A Transport de voyageurs par taxis

A Transports aériens de passagers

A Activité des agences de voyage

A Restauration traditionnelle

A Restauration de type rapide

A Débits de boissons

A Hétels et hébergements similaires

A Hébergements touristiques et autres de courte durée
A Terrains de camping

A Autres hébergements

A Gestion des musées

A Gestion des jardins botaniques et zoos
AActivitAs de parc d-attraction et
A Autres activités récréatives et de loisirs

A Téléphériques et remontées mécaniques

A Organisation de jeux de hasard et argent

A Organisation de salons professionnels et congrés

A Gestion des salles de spectacles A\\

Observatoire
> | Régional
Attractivité gt
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Région Alsace

Données annuelles 2015

Attractivité | 1o risme
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Région Alsace

Fréquentation Investissement{ DépensesI Productior{ Emplois Fiscalité]

VISITEURS Répartition des 19,1 millions
de visiteurs régionaux

19,1 millions de visiteurs

b 12,6 millions de touristes
L 65milionsd-excur si onni s't 8

38%
NUITEES TOURISTIQUES
26,7 millions de nuitées dont 43 % B Hébergement marchand
marchandes

Hébergement non marchand
Excursionnistes
Observatoire

‘ \\ Agence | Régjonal

Attractivité Tourisme

8 A l SACE | dicatsace.com

Source :ORTA, Sofres, Euroéka Marketing Conseil, Insee. Données 2015



Région Alsace

Fréquentatio DépensesI Productior{ Emplois| Fiscalité

INVESTISSEMENTS TOWR STIQUHESS*

218 mi | I/an enmeyende-annuelle entre 2011 et 2013

49% des investissements concernent les hébergements marchands

Hébergements
marchands
49%

Equipements
22%

Restauration
16%

Résidences
secondaires
13%

Répartition des investissements touristiques
sur la période 2011-2013

Source : Atout France - MKG - ORTA, TBITA \\
‘ ‘ Agence

Attractivité
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Source : TBITA Atout France + ORTA



Région Alsace

Fréquentatior{lnvestissement DIl (oo [I[eiifels] Emplois| Fiscalité

Répartition des dépenses par
type de visiteur

DEPENSE DESWISTEEURS

1,9 milliard d - TTCdépensés
30%

PRODUCTION DESENTREPRISESTTOURIS TIQUES) 30%

A 2.2 milliards d- HT® de chiffre

d-affaires AnAr A
4 P Hébergement marchand

A 820 millions d- de valeur ajoutée (VA) Hébergement non marchand
SO't un taUX de 37 % Excursionnistes
Observatoire

(*) des 18 activités caractéristiques du tourisme sélectionnées l \\\ Agence | Régional

Attractivité Tourisme

Sources : ORTAEuroéka Marketing Conseil, Acoss, ESANEAlisse, CGA Alsace. Données 2015 10 Alsece | diisacecon




Région Alsace

Fréquentatior{lnvestissement DIl (oo [I[eiifels] Emplois| Fiscalité

Remarque : comment expliquer le différentiel entre les dépenses (1,9

mi | | i aTTd) etdajproduction des entreprises (2,2 milliards d - HT) ?

Les dépenses destouristes sont inférieures a la production des entreprises. En
dehors de | -incidence HT et TTC, | e di f
| -hypothase selon |l aquelle | es excursi

dans la région. Ainsi, lesre-visites sont « sous-évaluées » ce qui atténue la part

des dépenses effectivement générées.

En parallale, le ratio de fexcuksiponsmetestt i or
I ssu d- un (EMQ 201d) eeos geut préstimer que sur des périodes de

hors saisonoud - hicveerr,at i o est davantage en f a
excursionniste .

Cette remarque est valable pour tous les territoires.

Observatoire
Régional
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Région Alsace

Fréquentatior{lnvestissements; Dépenses| Productiong=iag]el{e]SR e l1 (=]

EMPLOIS

A 37 000 emplois salariés et non salariés (dans
les 18 activités caractéristiques du tourisme)

A 5,0 % des emplois régionaux

FISCALITE LOCALE

A 52 millions d- de recettes fiscales )
dans les collectivités territoriales

A 3,8% des recettes fiscales locales

° | Régiona
Tourisme

remontées mécaniques Alg&sz\:’[é& clicalsace.com
| 1

(*) taxe d-habitation, taxe fonciétrﬂaedeséjx)or,rtw(efdasinustrédeymcefonciaA\\qgegceTobseealtmret
Sources: DonnAes issues des collectivitAs e tAcossuNSEE. Bdinses2018 d e Aconomi ¢



Communauteé de
communes du
Pays de Sainte Odile

(Données annuelles)
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Communaute de communes du Pays de Sainte Odile

CC de la Region de Molsheim-Mutzig

CC de la Vallée de la Bruche
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Innenheim
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W Krautergersheim .
Communauté de communes ’//" 7 Obernai
des Portes de Rosheim ol

T CC du Pays
G Communauté de communes d'Erstein
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} du Pays de Sainte-Odile

o 2 3 Meistratzheim

& Bemnardswiller Pgdemet

Communauté de communes
Barr-Bernstein

CC Benfeld et environs

CC du Canton de Villé

CC de Sélestat A
» Observatoire

Agence | Régjonal
Attractivité Tourisme
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Communaute de communes du Pays de Sainte Odile

FréquentationIInvestissement{ DépensesI Productior{ Emplois Fiscalité]

CAPRATEIDAECUBEL ACCUEI L

3 600 lits touristiques ()
2 300 lits marchands
- 33% en hotels : 12 hoétels pour 750 lits
- 20% en campings (or aires pour camping-cars): un
seul camping Le Vallon de I'Ehn a Obernai (450 lits)
- 18% en hébergement collectif
- 13% dans les aires pour camping cars

1 300 lits non marchands

350 établissements
90 établissements marchands, dont 6 0 locations de meublés

260 établissements non marchands

(*) Les hébergements marchands sont des hébergements payants (hotels, campi ngs, meubl Asa) p \ op
hébergements non marchands (hébergement en famille, chez des amis ou dans sa résidence secondaire) Agence

n
Attractivité

15 Alse®ce

posit
Observatoire
Régional
Tourisme
clicalsace.com

Source : Offre en hébergements 2016 ORTA et Communauté de Communes du Pays de Sainte Odile



